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LOUIS VUITTON, CARTIER & CO

VON GEBRAUCHTEN LUXUSGUTERN UND ANDEREN BEGEHRLICHKEITEN.

erade ist er umgezogen. In eine der
elegantesten  Shopping-Passagen
Hamburgs, die ,,Galleria® in den
Grol3en Bleichen. Nach zehn erfolgreichen Jah-
ren im Hamburger Bleichenhof erofinete Tor
ben Otten von Emmerich Anfang 2007 gemein
sam mit seiner Lebensgefahrtin Stephanie Barg-
stadt das neue Geschaft. ,,Unser alter Store war
mit den Jahren einfach zu klein geworden®, so
Torben Otten. ,Wir konnten unsere Schitze
nicht mehr adiaquat prisentieren.” Der Umzug
hat sich gelohnt. Auf einer finfmal groBleren
Fliche und nunmehr zwei Etagen werden die
edlen Luxusartikel und Preziosen unterschied-
lichster Epochen effektvoll in Szene gesetzt. Der
Store verspritht eine angenehme Atmosphire.
Weil} getiinchte Winde, edel verbaute Mate-
rialien, ein durchdachtes Licht-Design und ein
schlicht gehaltenes Regalsystem uberlassen die
Wirkung der Waren sich selbst. Ein Separée im
Obergeschoss ermoglicht die diskrete Beratung
und Begutachtung der , luxury goods*. Dabei
erfolgt der Ankauf der Ware durch Otten von
Emmerich stets und sofort gegen Barzahlung.
Nichts wird in Kommission genommen. Was
im Jahre 1997 als Geschifisidee mit dem An-
und Verkaufvon antikem Reisegepick der Edel-
marke Louis Vuitton begann, entwickelte schnell
cine Eigendynamik. Heute befinden sich die
herrschaftlichen Schrankkoffer mit dem bekann-
ten LV-Monogramm in bester Gesellschaft mit
teuren Armbanduhren von Lange & Scohne,
Breitling, Cartier oder Patek Philippe und exklu
siven Taschen und Koffern von Hermes, Guc-
ci, Prada, Fendi, Tod's, Dior, Chanel oder Yves
Saint Laurent. Junge, trendige Marken wie Jim-

my Choo, Bottega Veneta oder Chloé erwei-

tern das Angebot. Alle Produkte sind im Best-

zustand und mit einem Echtheitszertifikat ver-
schen. Darauf legt Outen groBen Wert. Sein
Spezialgebiet sind allerdings besonders gesuch

te Armbanduhren von Rolex. Der provokant

wirkende Werbeslogan . Ich will Thre Rolex™
prangt denn auch in silbernen Lettern iiber dem
Verkaufstresen. Sammler dieser Selienheiten
kommen von nahezu tberall. | Einen in den

60er Jahren verhaltnismaBig unpopuliren Rolex-
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kostete, konnte ich zwischenzeithich fur 20.000
Euro anbieten®, so Otten. .Die Uhr wurde
damals kaum verkauft. Heute ist sie weltweit
cine absolute Raritat.” Und so bietet der
wSchnappchenmarkt™ fir Anspruchsvolle alles,

was das verwohnte Jiger- und Sammlerherz

begehrt. Denn Begehrlichkeiten sind es, die
Otten von Emmerich weckt. ,,Gerade bei Men-
schen, die sich alles Neue leisten konnen, ist die
Anzichungskraft dieser Raritaten sehr hoch®,
erklirt Stephanie Bargstadt. ,,Das Beauty Case
von Romy Schneider hat bei uns zum Beispiel
seinen Besitzer gewechselt.” Auch Star-Tenor
José Carreras verauB3erte bei Otten von Emme
rich sein komplettes Reisegepack von Louis Vuit
ton. Wer die Kunden sind, dariiber wahrt das
erfolgreiche Unternehmerpaar Otten/Bargstadt
indes Diskretion. , Es sind Menschen wie du

und ich, aber auch wohlhabende Kaufleute

oder der europiische Hochadel gehoren inzwi-
schen zur Klientel.™ Scheichs aus Dubai, kali-
fornische Software-Millionire oder internatio
nale Top-Stars aus der Musik- und Filmbran
che reihen sich ein in die Liste der ,,fashion-vic-
tims™, die es auf die gebrauchten Luxusgiiter
abgeschen haben und nicht selten zu Stamm-
kunden geworden sind. Torben Otten weild auch
schmunzelnd von einem Kunden zu berichten,
der auf dem Weg in den Sylt-Urlaub mit seiner
Cessna in Hamburg zwischenlandete, um qua
si auf dem Rollfeld in den Besitz einer Birkin
Bag von Hermeés zu gelangen. Der besondere
Reiz seines Geschiiltes besteht fur Torben Otten
in der Suche nach begehrenswerten Stiicken
und der Geschichte, die die Luxusguter erzahlen.
WIn allen diesen Dingen lebt der Geist der Vor
besitzer weiter. Sie sind von Emotionen und
Erlebtem umrankt®, so der Spezialist, der der

Faszination des Sammelns selbst schon liar

sl

erlegen ist und privat selbstverstindlich auch
mit Louis-Vuitton-Gepick reist. Otten besitat
zum Beispiel einen Koffer von Douglas Fair-
banks. Anhand der Aufkleber ist prazise nach
zuvollzichen, wann und wo der Hollywoodstar
aufl seinen Reisen abgestiegen ist. ,,Man muss
diesen Originalen einfach mit Ehrfurcht und
Verstandnis begegnen, ithnen einen angemes-
senen Auftritt gewihren®, bringt es der stolze
Besitzer des Unikates auf den Punkt. Und so
steht der Name Otten von Emmerich als Syno-
nym fiir bezahlbaren Luxus aus zweiter Hand.
Das 10-jahrige Firmenjubilium in diesem Jahr

kront den verdienten Erfolg.
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